
DECIDERE IL PROFESSIONISTA DA
INSERIRE NEL NETWORK

Il fatto di specializzarsi impone di

cercare altre specializzazioni presso

altri Centri di Influenza, in modo tale

da fare attività di networking e di

arricchire la propria value proposition.

Nel momento in cui annoveri, tra le tue

relazioni strette, una serie di

professionisti specializzati nel seguire

specifici segmenti di clientela o nel

risolvere particolari problemi, riesci ad

arricchire rapidamente la tua proposta

di valore.

In questo modo non sarai paragonabile

ad altri consulenti finanziari. Partiamo

dal definire il mercato target attraverso

la creazione dell'avatar:

www.imprendipromotore.it/academy



DECIDERE IL PROFESSIONISTA DA
INSERIRE NEL NETWORK

Mettiamo in relazione i PAIN e GAIN del mercato target con il professionista più adatto a risolverli/ottenerli:
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